
There’s a lot that goes into fundraising and what makes a fundraiser a success is not 
always the dollar amount you raise. Hopefully tonight you will leave with ways to 
envision your next fundraiser and some good concrete steps to making sure your 
experience is frui<ul and rewarding.  
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KFTC has probably had hundreds of chapter fundraising events over the years.  From 
small houseparBes to large fesBvals.  Given all that we have to work on in KFTC – our 
issue campaigns and legislaBve agenda – why do we take Bme to plan and hold 
fundraisers? 

Money, new members, new connecBons, social Bme/fun).  The key thing to keep in 
mind is that raising money is primarily a key objecBve, but is not always the only goal.  
Most good fundraisers also have other elements. 
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The first thing you want to check in on is purpose of the event. You will come back to 
the purpose and vision of your event over and over so it’s important to start there. 
SomeBmes an opportunity just drops in your lap and you want to harness it and make 
it sprout money. SomeBmes, you have a target amount you want to raise – like 
meeBng or exceeding your $500 KFTC chapter fundraising goal. SomeBmes you just 
want to communicate to a network of people about issues you care about and raise a 
liRle money at the same Bme. Thinking through the purpose helps you establish goals 
for the event and furthermore a vision of the event. It’s very important to have a 
vision of the event, something you strive for and are excited to see come to life. It’s 
really hard to just raise money for the sake of raising money. This is actually what 
makes fundraising FUN. You can come up with a vision of an event that you really 
think folks can sink their teeth into and design it to your liking.. The purpose and 
vision should also help guide you in determining your core messaging for the event. 
SomeBmes it’s cause related like “stop mountain top removal”  someBmes it’s as 
simple as, “let’s raise money for KFTC.” 

What were some of the purposes of the events you all have been a part of? 
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A fundraising event can be a lot for just one person.  Think about who would be good 
to help plan this event with you.  Are there other KFTC chapter members who 
volunteered to help out?  Are there a few more good people you can think of that 
would be good to ask to help?  Assemble a planning commiRee to help plan and run 
the event – from start to finish.  You may need a few people the day‐of the event, 
that’s okay, for right now think about who all can help all along the way.  Your team 
can be as small or large as you need it to be.  Keep in mind how much help you have 
when figuring out what size event you want to try to pull off. 
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With your planning commiRee, set your fundraising goal.  Se_ng your fundraising 
goal is important. SomeBmes you are se_ng a goal so you can fund something 
specific like a mountain witness tour or you are just raising a bulk sum for the chapter 
fundraising total. Go back to the vision of your event. What is a feasible amount for 
your event to raise? It’s also important to think of the Bme you spend in relaBon to 
how much your raise. For instance, you don’t want to spend two months and endless 
hours planning a huge event that raises $200.  Pick a goal that fits your vision and 
purpose. At this Bme you should also esBmate what your target turnout is to beRer 
inform your fundraising goal. 
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A “workplan” is just a document that keeps tracks of all details as your event takes 
shape.  All of your planning should get recorded in one place – so everyone on the 
planning commiRee – will know and remember what has been decided on and 
worked out so far.  You can start with your goal and purpose at the top and then work 
your way down from there.  You can then use this workplan for all of your check‐ins 
with other volunteers on the planning commiRee to make sure the event planning is 
moving along in all of the key areas.  You can record the commitments that people 
make and go back to it as needed.   

Let’s take a look at a couple of workplan examples. 
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This is the beginning of a workplan in Madison County.  Other categories that we 
didn’t have room to include on this slide including display tables, decoraBons, the 
program, the silent aucBon, set‐up and tear‐down, etc. 

7 



So here comes the big quesBon. How are you going to raise money?  

What are some ways to raise money at an event?  (Possible answers may include:  
raffle, Bcket sales, silent aucBon, donaBons, merchandise sales, contest. 

Figure out how many fundraising tacBcs you are going to have at your event.  It may 
just be one – like selling Bckets to a concert.  Or, you may have more than one – like a 
silent aucBon at the event along with a small fee to get into the event.   If possible, it 
is nice to diversify your fundraising tacBcs because different people like to give in 
different ways ‐‐ Folks can donate the change in their pocket or they can purchase 
something that they can enjoy and your cause can benefit from.   

And for each fundraising tacBc – figure out the plan for it.  How will you collect silent 
aucBon donaBons and how will it be run at the event?  Make a plan for it.  If you are 
selling Bckets, think about if you will sell them in advance or just at the door?  Etc.   
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Next, set a budget.  I think people get really overwhelmed by the idea of a budget but 
honestly your budget helps lay out your fundraiser and makes you think through all the 
components of your event. It’s probably why we hate doing it but it’s also such a relief to 
finish it and it brings you tons of clarity.   

First, you want to layout your costs. This can be as simple or as complex as your event itself.  
Think of the big things first like venue, markeBng, food and drink, entertainment, ambiance, 
and logisBcs and esBmate everything on the higher end. You can do this for something as 
small as a house party among friends to a block party in your favorite neighborhood or a 
bake‐sale or yardsale. Add up all your esBmates and look at your total. If the total is more 
than you have to spend, start trimming the fat. Can you make flyers or use evite instead of 
mailing invitaBons? Can you find a house, barn, or garage to host the event in lieu of renBng 
space? Don’t forget to think about what you might be able to negoBate in kind exchanges for 
and the opportuniBes to fundraise. For instance, if you have a house party, perhaps you can 
make it a potluck so you and whatever other hosts don’t have to absorb all the costs. To 
beRer engage your guests and to make it fun, maybe you make it a themed potluck like a chili 
cook off or pie party. For larger events, you can offer sponsorships in exchange for different 
logisBcal needs. Seek out businesses that are interested in being‐at risk of using an unpopular 
word‐ “branded” with whatever cause you are fundraising for. Finally, don’t take big risks on 
your budget. If you have to pay for a venue, make sure that you have a solid fundraising plan 
to cover those costs. For instance, if your venue is $2000 to rent, you likely cannot keep the 
event free unless you have sure shot fundraising back ups (like a cut of the bar and a preRy 
guaranteed high turn out) Again, while wriBng out your budget, return to your vision to help 
guide your decision on locaBon, Bme, length of the event etc. 

Let’s look at a couple of budget examples that have been created in the past to get an idea of 
budgets can look like…. 
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Here’s a sample of a detailed budget for a large fundraising event in Louisville. Keep in 
mind, this is for a preRy large event with mulBple logisBcs. Budgets can also be very 
very simple. 
What I really want to point out is the pie chart. The majority of costs are going to two 
things: permit and alcohol. In this event, the beer was actually a fundraising aspect so 
the large costs had a guaranteed return. The permits were for the “venue” and the 
beer. Your biggest cost should be something you can recoup from. 

Any quesBons about this budget?  What do you think when you see this budget?  
Anywhere we could have spent more or less? 

Now, let’s look at the budget for a smaller event. 
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And here is a much simpler budget to give you an idea of how budgets can look 
different but sBll have all of the basics there.  For this event that the Madison County 
chapter had back in 2009, they esBmated they would spend about $450 on expenses 
– from music and food and publicity and room rental.  And they esBmated they would 
make about $650 through a silent aucBon, memberships, renewals and donaBons.  
They only anBcipated raising $200 but that was okay because their goal was to have a 
fun and social even to celebrate the chapter’s work and come together and also to 
really work on increasing the membership renewal rate of the chapter.   

The chapter sBll holds an annual event like this every year – but they have now 
evolved where they get a band to volunteer to play (The Blind Corn Liquor Pickers) 
which helps them make more money and their silent aucBon has really taken off and 
last year brought in $1,200 alone. – so someBmes there may be more costs the first 
Bme you have an event, but if you make it an annual event you can find ways to 
become more efficient with it. 

Any quesBons about this budget?  Any ideas of where we could have spent more or 
less?  What do you think when you see this budget? 
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Finding some folks to co‐host with or to take you out of the host limelight can be 
really helpful in making the event less overwhelming to plan and a big success.  Not 
every event will have “hosts”.  And co‐hosts are most oqen helpful when planning 
private houseparBes.   

The role of hosts in planning fundraising events is to really help with inviBng more 
people to the event.  Your hosts won’t be in charge of organizing the event but can 
help with turnout by reaching out to their networks and providing resources. Your 
hosts should also have passion and a knowledge of what your fundraising for whether 
it be KFTC in general or a specific campaign we work on. Sit down with your host to 
come up with a list of people that they can encourage to aRend or donate to the 
event.  For example, if you want to have a KFTC houseparty and think you know 15 
people who would be good to invite but would like to make the party bigger, consider 
asking someone to “co‐host” it, where you can add their name to the invitaBon and 
send the invitaBon out to 15 of that person’s list. 

Not every event will have hosts and cohosts.  If you are hold a chapter bakesale to 
raise money, you may not have “co‐hosts” – but do think about if adding a co‐host to 
your event will help increase turnout or donaBons!   

Are there any quesBons about the role of hosts in planning an event? 
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Of course, you’ll want a “markeBng” plan. MarkeBng sounds so corporate but really it’s a 
simple as pu_ng up flyers or sending out invitaBons. What are ways you “market” your 
personal events like birthday parBes etc?  Think about your “target audience” when figuring 
out how you want to promote the event.   

Your markeBng plan should be somewhat worked out when wrote your budget. For instance, 
you should know if you are using invites (don’t forget to budget the postage!) or if you are 
using a flyer or word of mouth. You want to seRle on a design that is aRracBve and engaging 
for your audience. Make sure the materials have the who, why, what, and where and maybe 
an addiBonal sentence or two on what to expect or the highlights of the events (if you have a 
keynote speaker or popular local band). Don’t overload it with too many details though. For 
instance, you don’t have to list the whole menu for the evening on the invite or the bio for 
every band playing. Pick out the pieces that seem really exciBng to you. If you’re doing a 
silent aucBon, don’t list everything on the aucBon but maybe highlight two pieces that are 
really exciBng like a signed Cricket Press Poster or a Vintage KFTC t‐shirt worn my Wendell 
Berry. (haw haw haw) Use as many free markeBng avenues as possible, like facebook, twiRer, 
and word of mouth. For larger events, consider a press release and get it posted in the local 
press early, a month or two weeks in advance. Use mulBple markeBng techniques and think 
of what techniques work on you. Different techniques are effecBve in different communiBes. 
Some places, word of mouth is the best way to get folks out. In others, a lisBng in the local 
social magazine is a sure shot for good turnout. What’s the hook? How will you pull them in? 

Let’s take a look at some examples of ways to publicize your event.  
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This is the front and back of a postcard that the Madison County chapter did for their 
Friendraiser event.  We printed four to a page and printed on white cardstock and 
then cut them and mailed them.  We leq enough room on one side to sBck a mailing 
label on it.  Making them postcards – instead of a flyer – made them cheaper to mail.  
We also used this language and turned into a one‐page flyer that we hung up around 
town. 
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Here is an example of a simple press release that the Madison County chapter sent 
out about their Friend‐raiser event.  Because of this press release, the Richmond 
Register, a local paper in the county, ran a large arBcle about KFTC and our event 
(local media loves to use press release to help fill space in their paper because they 
are so short of staff). 
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Here is an example from a houseparty in Jefferson County – where part of the 
houseparty program was going to be giving a tour of their energy efficient home.  
They created a flyer that was mailed out with reply cards. 
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The day before your big event you’ll get nervous. You’ll run through things in your 
head over and over and wonder if you missed anything.. 

This is where the workplan comes into play. The last thing I do is write out an hour to 
hour agenda for the day, including set up and tear down. The morning of the day 
before the event, I go through it, step by step and anything I miss emerges from that 
run through. You’ll feel good and ready for your big day with plenty of Bme to 
troubleshoot should you need to! Don’t forget to prep any speakers you may have 
and check in with your parBcipants one last Bme. When they know you’ve got this, 
they feel really good about partnering and parBcipaBng in the event! 

Finally, someBmes things just happen and it’s important to recognize when things are 
outside your control. If your keynote gets stuck in weather or your band gets sick you 
can only do the best you can at damage control. Folks will understand and as Lisa 
AbboR says, “no small children will perish.” 
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Of course you’d planned to say thank you to everyone who helped and of course you 
know that everyone you need to thank is hidden somewhere in that work plan. 

There’s more to saying thank you than just showing your appreciaBon though.  You 
want to request their feedback. What went well? What should be improved next 
Bme. This will help build your skills in the future. Oqen, folks have great suggesBon 
on how to make it easier for you, and who doesn’t like that? 

Also, if you are raising money for a cause, let folks know the impact they made. IF the 
fundraiser went well, let them know how much was raised. If it didn’t go well, find 
the posiBves to share. 

Also, don’t forget to do your final money tally – with another member present to 
verifying the counBng – and submit your funds to KFTC and any reimbursements you 
may need.  KFTC staff can help you with this paperwork that you need. 

Share out about the event so even folks who weren’t at the event knows it went well.  
Write a press release and send it along with a photo to the local paper if they don’t 
aRend.  Write an arBcle for the KFTC newsleRer and for the blog.  Share out about it 
on a Facebook page if you have that.  What are other ways to share out about the 
event?   
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What of these Bps seems helpful?  Are there Bps and steps that would you like to add 
to this? 

Of events that you have been a part of in the past, what has worked and not worked? 

What do you find most challenging about planning fundraising events? 

What fundraising events are already in the works. 

Thanks everyone for parBcipaBng in the webinar tonight.  As we conBnue improving 
these for the future, can you let me know what worked well and what could be 
improved on in the future?  The next slide we are going to put up will allow you to 
leave your feedback and we will use that in craqing future webinars! 
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